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'T-Shirts als Botschafter fiir eine bessere Welt

Neuengamme (wi). Der Leo-
pard, dessen Konturen sich vor
der untergehenden Sonne ab-
zelchnen, wirkt erschopft. Dar-
unter ist der Schriftzug hun-
ted® - verfolgt, gejagt - zu le-
sen. Auch in dem Thunfisch-
Schwarm  scheint  die  Welt
nicht mehr in Ordnung. Wa-
rum sonst sticht einer farblich
heraus? In der gleichen Farbe
uber dieser Szenérie die Frage

. em Verbl o Tuna -
‘re you?* Motive dieser
af h«imhlu Tierarten

seit neuestern auf T-Shirts. Die
Idee dazu entwickelten Katja
Riippell und Christian \r!lld\.
aus Neuengamme,
Bend set Grafik-Designe-
rin sie um. Heraus kam die Kol-
lektion Fragile* unter dem
Markennan unayala®.

Die gebiirtige Liineburgerin
und der fn»lhvru!'llght- Kamera-
mann, der in Reitbrook auf-
wuchs, beschaftigen sich seit
Jahren mit Umweltthemen.
+Wir wiinschten uns seit lan-
gem, etwas Sinnvolles fiir
Mensch und Natur zu tun, wo
wir unsere beruflichen Erfah-
rungen mit einflieBen lass

konnen®, sagt die 37-Jihrige
Eine Reise nach Panama war
letztlich ausschlaggebend  fiir

ihre Geschiftsidee - ,vor allem

VAR
i -

Ob Hai, Leopard,
| Wolf oder Wi-

| sent: Genau wie
bei der Damen-
zieren auch bei
der Herren-Kol-
lektion , Fragile”
Motive bedrohter
Tierarten die
T-Shirts - rumeist
auf der Ruckseite.

bei der Namensfindung®, sagt
Katja Riippell, zu deren Vorfah-
ren der MNaturwissenschaftier
und Afrikaforscher Peter Edu-
ard Simon Ruppell zihlt.

Die Reise in das mittelameri-
kanische Land brachte das Paar
mit dem Volk der Kuna in Be-
rithrung, 1925 lieferten
sich die Indianer blutige P
fe mit der Zentralregierung um
cine Kette aus etwa 325 Inseln
lang der Ostkist, |
schlieBlich das autonom
biet Kuna Yala etablie
WL Matur dort ist m\glaulll!uh
schin®, sagt Katja Ruppell,

«bietet Lebensraum fiir zahlrei-
«che seltene Tier- und Pllanzen-
arten. Dieses malige Oko-

system konnte von den Kuna
erhalten und vor westlich
Einfliissen bis heute geschiitzt
werden.” Nach diesen -
cken stand der Name fiir ihr La-
bel fest:  kuna

Doch es ist mehr als nur ein
newes Label: ,Der Name steht
fiar die Uberzeugung, dass jeder

Kat|a Ruppell und Chrlstlan Mllcle erfillten sich einen Wunsch und stellen T- Shlﬂs I.mlel «ethisch und

5 Prozent Marktanteil die
Abstand beliebteste Natur-
aser, doch nur 0,1 Prozent da-
von ist Biobaumwolle. Bei ih-
rem Anbau wird auf d
satz von Kunstdiinger,

st

firbt t zuletzt gibt es in
den Fabriken unseres Herstel-
lers keine Ausbeutung und k

ne Kinderarbeit®, sagt der 36-
Jahrige. ,Die Ark bekom-
men angemessene Lihne, ha-

die Welt verandern und einen  den und E 1
en Bei Umwelt, fai-  zugunsten von Umwelt und

re Arbeitsbedingungen und die  Mensch verzichte

cigene  Gesundhe leisten Auch bei der Weiterverarbei-

kann®, sagt CI n Milde. 50 tung achtet das Neuengammer

lassen sie die T-Shirts aus 100-  Paar aufl umweltschonende

F ntiger Biob le, die  Verfahren. So werden sie ohne

in der Turkei angebaut wird,
herstellen. Zwar ist Baumwolle

gesundheitsschiadliche Ches
kalien und Schwermetalle ge-

ben gelte Arbeitszeiten und

h war es den beiden
Modeschopfern wichtig zu zei-
gen, dass ethisch und okolo-
gisch einwandfreie Kleidung
durchaus sportlich, chic und fi-
gurbetont  sein kann  und
Jnichts mit dem 80er-Jahre

her - und sie stehen ihnen auch noch gut.

Cuadrat-Schnitt zu tun haben
muss®, sagt Katja Ruppell. Die
gesamite Kollektion ist ibrigens
mit dem von der Umweltorga-
nisation Greenpeace empfoh-
lenen Oko-Label ,Green Cot-
zerti Wer sich selbst
ein  Bild machen maochte,
schaut unter www.kunayala.de
ins Internet. Dort und unter Te-
lefon (040) 21 999 482 kénnen
die T-Shirts fiir 29,90 Euro be-
stellt werden. Langfristig plant
das Paar aber auch, seine Ware
an kleinere Liden zu liefern.
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